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(S Y po co wkuwat,

Fazy rozwoju mediow i wptyw
mediow na spoteczenstwo

1. Najpierw byfa ksigzka, potem pojawita sie prasa, pdzniej kino, radio, telewizja, Internet. Nowe
media musiaty oddziatywaé na stare ostabiajgc je. Film sprawit, ze ludzie rzadziej czytali gazety. Gdy
telewizja zaczeta emitowac filmy, nikt wieczorami nie przesiadywat juz przy radioodbiorniku. Dzi$
wielu ludzie nie kupuje gazet, bo odnajduje interesujgce artykuty w Internecie.

2. Nowe media ostabiajg stare, ale nie oznacza to, ze je niszczg. Pokazuja to trzy fazy rozwoju medidw.

3. Najpierw mamy faze elitarng. Pojawia sie nowe medium, ktére ma ograniczong liczbe odbiorcow —
zwykle zapalencow, ktérzy podniecajg sie swojg nowg zabawka. Tak byto z Internetem w Polsce. W
Wikipedii czytamy, ze 17 sierpnia 1991 z baraku przed Wydziatem Fizyki Uniwersytetu
Warszawskiego do Centrum Komputerowego Uniwersytetu w Kopenhadze dotart pierwszy wystany z
Polski e-mail. Zapewne jego nadawcy i odbiorcy byli tym faktem bardzo podekscytowaniu, ale
99,99% Polakdow o tym fakcie nie wiedziato. W 1991 roku Internet znajdowat sie w fazie elitarnej
rozwoju.

4. Druga faza to popularyzacja. Nowe medium trafia pod strzechy. Jeszcze raz spéjrzmy do Wikipedii.
W sierpniu 1993 roku powstat pierwszy polski serwer www, pod nazwq "Polska Strona Domowa". W
1994 roku powstat rzgdowy serwer WWW. W 1995 roku powstaje pierwszy polski portal
internetowy Wirtualna Polska. W kwietniu 1996 roku TP S.A. uruchomita dostep anonimowy do
Internetu przez modemy.

5. Trzecia faza to specjalizacja. Medium wypierane przez nowy wynalazek szuka swojego miejsca na
rynku. | znajduje je specjalizujgc swoj przekaz. Widaé to na przyktadzie radia. Przechodzi ono juz od
kilkudziesieciu lat faze specjalizacji. Powstaty tzw. formaty radia. Wszystkie formaty sg dostosowane
do okreslonej grupy stuchaczy.

Prawa autorskie zastrzezone. Wykorzystanie materiatéw do jakiegokolwiek celu poza uzytkiem prywatnym, w catosci lub we fragmencie,
wymaga pisemnej zgody portalu www.lykwiedzy.pl




